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A DADA é uma empresa multinacional especializada em soluções de Display, Direct 
Performance ADV, presente em 40 países, no Brasil em Rio de Janeiro e São Paulo., p 4 p ,

A Dada Ad, a divisão advertising da Dada, atua em três frentes: 

DIRECT
DISPLAYDISPLAY

PERFORMANCE
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DIRECT ADV
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4Mobile Advertising
Na Dada Ad, a Nova Concessionária de Mídia, acredita-se que o 
elemento chave para o futuro mercado da comunicação é o celular
O aparelho celular :

Esta sempre a mão
Improvisa a qualidade de vida

Mídia no celular :
Personalizada
InterativaImprovisa a qualidade de vida

Digitaliza as formas de comunicação 
Mídia onde prestamos mais ATENÇÃO

Interativa
Mensurável
Memorizada
Planejada em um público qualificado
VIRAL (SMS, VMS, MMS, e conteúdo 

digital)digital) 
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5Mobile Advertising

Dada Ad gerência exclusivamente a venda dos espaçosDada Ad gerência exclusivamente a venda dos espaços 
publicitários em mobile advertising para H3G Itália. 

No Brasil a Dada tem a licença para a venda do inventárioNo Brasil a Dada tem a licença para a venda do inventário 
de mídia das Operadoras Oi e Claro em SMS e Wap.

P t d id d i l i tiPara toda a sua necessidade promocional, incentivo, ou 
vendas, ou simplesmente para aumentar sua base de 
usuário, Dada Ad é o seu parceiro ideal uma evolução , p ç
perfeita
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6A base de Usuários da Oi
A OI tem uma imagem que refleteum estilo de vida ligado a ousadia, inovaçaõ, 
confiabilidadee inteligencia. As iniciativas são orientadas para o publico jovem 
d b ́ d ́ l dde espirito, aberto ao que énovo, saudável e des.

A Oi atende a regiaõ composta por 
6 t d Ri d J i Mi16 estados: Rio de Janeiro, Minas 

Gerais, Espírito Santo, Alagoas, 
Bahia, Ceará, Maranhão, Paraba, 
P b P í R G d dPernambuco, Piauí, Rio Grande do 
Norte, Sergipe, Amapá, Amazonas, 
Paráe. 
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7Campanha SMS
SMS:
O usuário recebe em seu celular uma mensagem 
de texto com a mensagem publicitária. 

Público alvo de acordo com o perfil do usuário:
Idade, sexo, interesses, região

Extras:
- Banco de Dados atualizado com usuário 
receptivo
- A possibilidade de gerar Interatividade

Oi, descubra o 
novo Audi A4.

á
p g

- Funcionalidade que inclui um número de
telefone lincado no texto sms para envio de sms

Vá agora na 
loja e ganhe 

um test-drive!

Formato:
Text: 160 Caracteres
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CASE
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9Renault
Periodo: Março 2008

Objetivo: promover o carro novo da Renault e convidar para participar de um concursoObjetivo:  promover o carro novo da Renault e convidar para participar de um concurso 
cultural e concorrer a um carro

Target: homens e mulheres da cidade do Rio de JaneiroTarget: homens e mulheres da cidade do Rio de Janeiro

Producto: SMS

Envios: 100.000
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10Claro
Uma das lideres no Brasil, operadora écontrolada pela America Movil, o 
maior grupo de telefonia movel das Americas com mais de 153,4 milhoes
de clientesde clientes.

A Claro está presente na maioria 
dos estados brasileiros, com 
excecão da Amazoniae triangulo 
Mineiro.
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11Campanha SMS

SMS:
O usuário recebe em seu celular uma mensagem de texto com a mensagem 
publicitária. 

Público alvo de acordo com o perfil do usuário:
Idade, sexo, interesses, região

Extras:
- Banco de Dados atualizado com usuário receptivo
- A possibilidade de gerar Interatividadep g
- Funcionalidade que inclui um número de
telefone lincado no texto sms para envio de sms

Formato:
Text: 150 Caracteres
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DISPLAY ADV



• 28 ottobre 2009

13Web Premium - Blogo
• Blogo. it é um grupo editorial independente (nanopublisher), que atua no setor de 

mídia digital. A sociedade publica um grupo de sites temáticos que tem comomídia digital. A sociedade publica um grupo de sites temáticos que tem como 
característica original o uso da plataforma blog para publicação.  

• Conteúdos frescos, o tom coloquial e a gráfica simplificada, unidas ao constanteConteúdos frescos, o tom coloquial e a gráfica simplificada, unidas ao constante 
dialogo com o leitor, são as características que fazem experiências como a nossa, 
únicas no panorama web italiano.

• Gossip/TV: fofocandoblog com 3 000 000 imps/mesGossip/TV: fofocandoblog.com 3.000.000 imps/mes

• Automóveis: carangoblog.com 250.000 imps/mes

• Viagens: viajandaun.com.com 100.000 imps/mes

• Design: criadesign.com 60.000 imps/mes

• Eletrônica: electronicoblog 75.000 imps/mes

• Italia: Blogbelavida 204 000 imps/mes• Italia: Blogbelavida 204.000 imps/mes
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14Web Premium - Blogo
Com uma forte rede de conteúdos de blogs sua campanha terá maior resultado e 
eficácia através de conteúdos segmentados.

• Carros carangoblog

• Lifestyle criadesignblogLifestyle criadesignblog

• Mundo Feminino dasmariasblog

• Eletronica eletronicoblog

• Musica somnacaixablog

• Gossip/TV fofocandoblog

• Viagens viajandaunViagens viajandaun

• Astrologia horoscopododiablog

• Italia blogbelavida

• Cinema pipocablog

• Jogos fliperamablog
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15Web Premium - Blogo

• Cada blog é escrito e curado por um grupo de bloggers ou jornalistas

Redação

g g gg j

• Os artigos são publicados exclusivamente da redação

• l d d d f l d á• Os leitores podem intervir comentando todos os artigos no final da página

• Todos os comentários dos leitores são moderados, depois da publicação, 
l dpelos redatores

Os setores cobertos do network na Itália
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Formas publicitárias - espaços

• Blogo oferece diversas formas

Patrocínio

Retângulo grande
+

g
publicitárias aos anunciantes:

Patrocínio de um blog comRetângulo grande 
300 x 250

Skyscraper 120 x 600

publicação de um banner
300x250 e personalização da
sociedade (Patrocinado por).Skyscraper 120 x 600

Skyscraper 160 x 600
p

Publicação nos blogs do
network de anúncios: banner
em formato 300x250, post
patrocinado (publiredacional).

Box 300 x 250
Post patrocinado

Skyscraper, leaderboard e
text link para publicar nos
sidebar dos blogs.Post patrocinado g

Realização de concursos
patrocinados.p
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17Web Premium - MotoGP
MotoGP, é o website oficial do FIM Road Racing WorldChampionship GrandPrix. 
Motogp leva você para as atmosfera das pistas com a melhor ação, entrevistas e video 
antes de depois das corridas Oferece video on demand diário broadcast ao vivoantes de depois das corridas.  Oferece video on demand diário broadcast ao vivo. 

Na maioria composto por homens de

Target

Na maioria composto por homens de 
26 a 45 anos interessados em corrida 
de moto.

Leaderboard (hp) 728x90-Skyscraper 

Formatos

120x600
Button 120x90- Rectangle 300x250
Interstitial 800x600
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Estrutura do Novo Portal Oi Wapp
Full Banner 1
Dimensões:Dimensões:
- 228X47
- 164x34
- 120x27
- 90x19

Tamanho (em kb): até 
5 kb

Full Banner 2
Dimensões:

Half Banner 1 & 2
Dimensões (para 

cada):

Dimensões:
- 228x32
- 164x23
- 120x18

- 114x26
- 164x23
- 120x18
- 90x16

- 90x16
Tamanho (em kb): até 

3,5 kb
- 90x16

Tamanho (em kb): até 
1,7 kb (cada)
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19Banners no Portal Wap da Claro

Accessos por Mês
9.000.000 de impressões mês
400.000 usuàrios mensais400.000 usuàrios mensais
Ctr Estimados 5%

SecoesSecoes
Musicas
Imagens
JogosJogos
Adultos
Cinemas
BancosBancos
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20Live Screen
Teasers rodam na tela do aparelho em descanso (idlescreen).

•É possível patrocinar um canal de notícias/informações já existente•É possível patrocinar um canal de notícias/informações já existente.
•Ação pode ser definida:

Por Localização: cidade/célula
H á iHorário
Segmentação por interesse
Formato:

T é•Teaser: até 120 caracteres
•Mensagem completa: até 400 car.

$•CPC: R$ 2,00

La consegna del 
messaggio può 

avvenire via WAP 
o SMS DD

SMS DD non 
rimane nella 

SMScassetta SMS, 
visibile per 55 

secondi
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21Live Screen: Click-To-Wap
Objetivo: convite a participar da promoção relámpago da DELL

Target: homens e mulheres em SP MG RJ

Producto: Celltick Live Screen

Click: 20.000

Teaser Menu SMSdd
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PERFORMANCE ADV
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23Performance Advertisisng: 
D d Ri X hDada Ring eXchange
Através desta plataforma é possível efetuar uma campanha de acordo com aAtravés desta plataforma é possível efetuar uma campanha de acordo com a 
necessidade e objetivo a serem atingidos. É uma plataforma de performance onde 
podem ser trabalhadas campanhas de forma a otimizar o investimento seja ele feito 
através de baixo CPM (para campanhas de brand massivo) CPC e CPA

Optimização do custo das impressões

através de baixo CPM (para campanhas de brand massivo), CPC e CPA.

Sites do NetworkSite da sua Marca

Cli k/

Ferramenta de optimização do tráfego do seu site

Click/
Registraçao Impressoes

Ferramenta de optimização do tráfego do seu site
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24Performance Advertisisng: 
D d Ri X h

Vários modos de anunciar de acordo com o objectivo da sua

Dada Ring eXchange
Vários modos de anunciar, de acordo com o objectivo da sua 

marca:

L CPM b diLow CPM para branding

Sua marca será exposta a um maior número possível de Internautas  

CPC para aumento de tráfego 

Paga se somente por tráfego efetivo (clicks no seu banner)Paga-se somente por tráfego efetivo (clicks no seu banner)

CPA para aquisição

Paga-se somentes pelo número de usuários que se registram
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25Performance Advertisisng: 
D d Ri X hDada Ring eXchange

Impressions

USA - 530.000.000 Asia - 1.500.000.000

UK - 240.000.000 Africa - 120.000.000

Australia - 220.000.000 Middle East - 460.000.0004

France - 410.000.000 Europe Other - 2.100.000.000

Germany - 650 000 000 Latam Other - 700 000 000Germany - 650.000.000 Latam Other - 700.000.000

Spain - 210.000.000 North America Other - 240.000.000

P t lPortugal - 90.000.000 

Italy - 1.350.000.000

Brasil - 800.000.000 

Mexico 390.000.000
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26Performance Advertisisng: 
D d Ri X hDada Ring eXchange

Publishers e networks competem para oferecer o melhor preço para 
impressoes. 

H b d f i bli hHas banned foreign publishers
Foreign Publisher
Cannot compete!

Brazilian network
compete

Brazilian network
compete

Brazilian publisher
compete
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27Anunciantes
Já anunciantes na Itália

INDÚSTRIA EXEMPLO DE CAMPANHA ANUNCIANTES

Moda Roupas e calçados Moda p ç

Finanças Seguros, Banco, 
EmpréstimosEmpréstimos

Indústria alimentícia Snacks, bebidas, refrigerantes

Automotiva Novos modelos de carros

Cinema Novos trailers de filmesCinema Blockbuster

Editora Livros, jornais

Serviço de Saúde Perfumes, produtos de beleza

Tecnologias Tv., eletronicos, entretenimento
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28Disclaimer

All forecasts included in this document are subject to risks and uncertainties of 
Dada itself and of Internet, media and Telco markets.Dada itself and of Internet, media and Telco markets. 

All forecasts are based on currently available information and reflect Dada 
Group management expectations.

All forecasts reflect market parameters, assumptions and other fundamentals 
which could change and therefore influence the future results.

All the forecasts are based on an hypothesis of organic growth and commercial 
and regulatory stability, particularly in the mobile market.

This document does not constitute solicitation of public savingThis document does not constitute solicitation of public saving.
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BRASIL

São PauloSão Paulo
Rua Helena, 280 Rua Helena, 280 –– 10011001

Vila OlimpiaVila Olimpia
SP SP –– 0454500004545000
T l 6 6 6T l 6 6 6Tel: 11 34616761Tel: 11 34616761

pierpaolo.devita@staff.dada.net


